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Esta plantilla es una herramienta que sirve como guía para la elaboración del proyecto productivo de manera escrita para la constitución de una empresa (hacerla sobre este formato), este será revisado y evaluado por el supervisor de práctica y será sustentado además al asesor asignado para la práctica.  

NOTA: cumpliendo con todos los parámetros establecidos dentro de este formato se aprueba esta modalidad.

	
PASOS FORMULACIÓN DEL PROYECTO PRODUCTIVO


	ITEM
	TITULO
	DESCRIPCION

	-
	Portada - Título del proyecto
	Nombre del proyecto o propuesta de solución, Autor del trabajo, TLC y fecha.


	-
	Tabla de contenido

	

	1
	Introducción 
	Resumen claro y sencillo de lo que vamos a encontrar en el proyecto, máximo media página.

	2
	Justificación 

	mencionar las razones por las cuales hace el proyecto, máximo media página

	3
	Descripción de la necesidad o problemática identificada
	Describa cual es la necesidad o la problemática que busca resolver con la formulación del proyecto.

	4
	Marco conceptual
	Una breve explicación sobre los conceptos técnicos que manejará en desarrollo del proyecto, máximo una página y media.

	
5. CONTEXTUALIZACION DE LA EMPRESA


	5.1
	Marca corporativa
	Explicación de: Nombre de la empresa o proyecto, significado, logo, slogan, uso de colores (psicología del color), tipografía e identidad virtual.


	5.2
	Misión y visión
	Misión: (se hace pensando en la razón de ser un objetivo primordial de la empresa, se hace pensando en el día a día).

Visión: (Como vera o será su empresa en el futuro).

	5.3
	Valores corporativos 

	

	5.4
	Objetivo general y específicos de la empresa
	Describa y formule un objetivo general de manera puntual y desglose los específicos a aplicar en su empresa.

	5.5
	Modelo de negocio
	Concreta específicamente la forma que tiene la empresa de ganar dinero sea de manera virtual, presencial, de servicio, producción, comercial, entre otras. 

Este modelo de negocio describe una propuesta de valor, es decir, ese plus que la hace diferente y competitiva, quien es su grupo objetivo (clientes), la relación con ellos, cuál es el producto o servicio que ofertara en el mercado.

Nota: en este punto el estudiante puede elaborar un cuadro canvas donde puede identificar sus clientes y propuesta de valor, además de aplicar la matriz FODA de su empresa y/o de su producto o servicio.

	
6. DESARROLLO DEL PROYECTO


	6.1
	Descripción del proyecto
	Describa brevemente el proyecto a aplicar teniendo en cuenta la situación problema y el análisis que realizo para enfocarse en esta propuesta.

	6.2
	Objetivo General
	Es aquel que expresa de forma clara, concisa y realista el resultado que se desea alcanzar al final del proyecto, este inicia con un verbo en infinitivo, un evento de estudio, una unidad de estudio y un contexto.

	6.3
	Objetivos Específicos
	Son metas más detalladas que aportan al alcance del objetivo general, las cuales se desglosan del mismo, por lo regular y mínimamente se presentan tres (3) objetivos específicos, estos al igual inician con un verbo.

	6.4
	Justificación de la propuesta y/o proyecto
	El presente proyecto aplicado, deberá contribuir con la implementación de estrategias que le permitirán al aprendiz una consolidación en su formación profesional, integral y que impacte de manera positiva en su perfil técnico laboral competitivo.

	6.5
	Resultados esperados y productos a obtener
	- Describa los resultados o productos esperados en la ejecución del proyecto.

- Proyección de los ingresos que espera recibir y en cuanto tiempo recuperará la inversión, especificando cuanto producto debería vender en el año, es decir, demostrar la viabilidad del proyecto, además, de los medios de pago que manejara.

	6.6.
	Impacto Esperado
	- SOCIAL: Incrementar el índice de calidad de la población que accede a la implementación del proyecto teniendo en cuenta la variable de innovación.

- ECONÓMICO: Contribuir en la optimización de los procesos aportando al cumplimiento del alcance de resultados (indicadores de gestión). 

- AMBIENTAL: Minimizar el impacto negativo en el entorno socio ambiental, incorporando variables del Green marketing en los procesos que contribuya a la preservación y mejoramiento del medio ambiente. 

- TECNOLÓGICO: Optimizar tiempos en los procesos de las operaciones, mediante el uso de las TIC.

	6.7
	Evidencias
	Reportar la ejecución práctica del proyecto a través de evidencias tales como: Fotografías, listas de asistencia, actas, entre otros.

Cronograma de ejecución:

· Mes 1:
· Mes 2:
· Mes 3:

	7
	Conclusiones
	Se da respuesta a las preguntas iniciales o problemática planteada, dando cumplimiento a los objetivos presentados en el desarrollo e implementación del proyecto.

	8
	Anexos
	Constituyen la justificación detallada y cuantitativa (el conjunto de cálculos, gráficos, información estadística, etc.)

	9
	Bibliografía
	Listado completo de todos los materiales empleados para realizar el trabajo y aparece siempre al final del documento y ordenada alfabéticamente.



Finalmente, el aprendiz debe de participar de las ferias empresariales y muestras de emprendimiento que realiza la institución, dando a conocer su proyecto productivo o idea de negocio.

Firma aprobación del proyecto

	Instructor(a) de apoyo (supervisor):          
   
	Firma:

	Asesor(a) de práctica: 

	Firma: 










image1.png




